Темы  реферативных докладов   
по учебной дисциплине: «Речевые коммуникации в сфере связей с общественностью»*
(No вопроса 
[bookmark: _GoBack]для  реферата 
-
 это задание по алфавиту списка обучающихся в журнале группы)
1. Определение, основные функции «Паблик рилейшнз» (
PR
). 
2. Законодательство: о СМИ, о рекламе. Виды ответственности за нарушение (невыполнение) 
законодательства.
3. Общественное мнение как структурный элемент 
PR
а.
4. Механизм воздействия: рекламы, пропаганды, агитации. 
5. Методы, виды и средства распростр
анения рекламы.  Особенности осуществления 
контррекламы.
7. Реклама противопожарной продукции и услуг.
8. Показатели эффективности рекламно
-
пропагандистской деятельности.
9. Задачи противопожарной пропаганды.
10. Виды и формы противопожарной пропаганды.
1
1. Основные принципы связей с общественностью (
PR
). 
12. Прием убеждения, его сложности. Особенности приема внушения.
13. Правила составления пресс
-
релиза.
14. Слухи и сенсации, сходство и различие понятий.
15. Стереотип должностных лиц  пожарной охраны
у разных групп населения. Создание 
положительного имиджа профессии пожарного.
16. Формы и способы коммуникативного общения.
17. Возрастные особенности детей в рекламно
-
пропагандистской деятельности. Деятельность 
дружин юных пожарных.
18. Сущность марке
тинговых исследований в сфере  пожарной безопасности.
19. Влияние факторов макросреды на маркетинговый подход в обеспечении пожарной 
безопасности.
20. Фазы кризисной ситуации.
21. Особенности 
PR
в кризисных ситуациях.
22. Ресурсы кризисного 
PR
а.
23.  К  оманда как эффективная форма организации людей.
24. Методы формирования организационной культуры.
25.Правила разработки рекламно
-
пропагандистского сообщения.
26.Порядок проведения специальных информационных мероприятий.
27. Функции музейной деятельности.
28. Преимущества и недостатки 
PR
-
консалтинговых структур.
29. 
C
вязи с общественностью и консьюмеризм.
30. Роль органов пропаганды и связей с общественностью.
31. Мессенджеры и социальные сети в управлении при ЧС и  пожар
ах.
*
-
 В каждом реферате обучающийся:
А) разрабатывает когнитивную модель формирования имиджа подразделения (организации), с 
учетом 
PR
-
деятельности по образцу (прил. 
1, 2 )
Б) приводит статистику  по  пожарам и их последствий в регионе за последние 5 лет,
 с 
примерами практики организации пропаганды в сфере пожарной безопасности, проводимой 
органом управления.

