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Статья «Modelling the Impact of Transit Media on Information Spreading in an Urban Space. Using Cellular Automata» («Моделирование воздействия транзитных средств на распространение информации в городском пространстве. Использование клеточных автоматов») опубликована в международном журнале «Symmetry» 22 марта 2019 года.
В этом исследовании авторы – Кшиштоф Малецкий, доцент кафедры компьютерных наук Технологического университета Западной Померании, Ярослав Янковский, доцент кафедры компьютерных наук и информационных технологий Западнопоморского технологического университета в Щецине и Матеуш Шкварковски, разработчик программного обеспечения Java в «Intive» – подробно рассматривают проблему правильного распределения и использования транзитных медиа. Для этого исследовательская группа использует подход, основанный на клеточных автоматах[footnoteRef:1]. [1:  Дискретная модель, представляющая собой сетку произвольной размерности, каждая клетка которой в каждый момент времени может принимать одно из конечного множества состояний по определенному правилу.] 

Авторы говорят о том, что транзитная реклама основана на различных приемах и методах передачи маркетингового контента. Рекламные объявления могут быть показаны на экстерьерах и интерьерах такси, автобусов и поездов в виде транзитных шоу, рекламных акций и «транзитного телевидения»[footnoteRef:2].  [2:  Gray, J. How to move into moving media: Transit media. J. Mark. 2008, 4, 40–41.] 

По мнению исследователей, наружную медиа-транзитную рекламу можно считать недостаточно используемым средством массовой информации, хотя она может быть хорошей альтернативой обычной наружной рекламе на рекламных щитах, помогая решетить проблемы загроможденного городского рекламного пространства. Ими подчеркивается способность такой рекламы ориентироваться на целевую аудиторию и то, что экономически эффективная транзитная реклама дольше удерживает внимание людей во время поездок. Потому так важно выбрать верный маршрут, который покрывается транспортным средством. 
Авторы используют количественные методы исследования. Они рассматривают модель, основной целью которой является изучение механики распространения информации с помощью транзитных СМИ и контента внешней рекламы, представляя методологические основы использования клеточных автоматов[footnoteRef:3] и их расширения до графовой формы[footnoteRef:4].  [3:  Вычислительная модель, состоящая из сетки ячеек, в которой время и пространство дискретны. ]  [4:  Класс обобщенных клеточных автоматов, в котором межсотовые связи определяют граф ограниченной степени.] 

Для исследования были приняты следующие исходные параметры моделирования: (1) у транспортных компаний были собраны расписания временных интервалов хождения транспорта, (2) карта города с разрешением 640×640, (3) вероятность остановки лица, распространяющего информацию, (4) номера трамвайных линий, по которым следуют другие транспортные средства с той же рекламой, для усиления эффекта напоминания.  
Трамвайные линии были выбраны для экспериментов таким образом, чтобы маршруты транспортных средств были разнообразными. Исследование проводилось в Щецине и основывалось на расписании трамваев в будние, праздничные и выходные дни. По техническим причинам авторы использовали приблизительные данные.
Все результаты были представлены в виде тепловых карт городской местности и подробных графиков, показывающих районы, в которые попадает информация о рекламе.  Также было подсчитано число людей, видевших рекламу на общественном транспорте или получивших информацию о ней от другого человека.
Подробный анализ полученных результатов показывает, что включение всех трамвайных линий с транзитной рекламой вызывает самую высокую (35,45 %) интенсивность информации о рекламе по сравнению с интенсивностью 22,08% для рекламы, размещенной на трех трамвайных линиях, и интенсивностью 28,29% для рекламы, размещенной на пяти трамвайных линиях. Самая большая разница наблюдается для 201+ ячеек[footnoteRef:5], что означает, что увеличение охвата рекламных площадей в общественном транспорте приводит к увеличению вероятности того, что реклама достигнет потенциальных клиентов. Также авторы приходят к выводу, что более эффективной является реклама, представленная на транспорте в трех-пяти строках. [5:  Ячейка клеточного автомата представляет собой отдельный фрагмент элемента окружающей среды, такого как земля, городские барьеры, люди или транспортные средства.] 

Кшиштоф Малецкий, Ярослав Янковский и Матеуш Шкварковски отмечают, что правильное распределение рекламного контента может помочь избежать эффекта привыкания, когда один и тот же рекламный контент много раз представляется одной и той же аудитории. Это исследование – «попытка добавить количественные характеристики к традиционным средствам массовой информации, которые трудно измерить».
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